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Les steaks de féveroles peu transformés s'adressent a un segment de clientéele spécifique, =
principalement aux entreprises alimentaires cherchant a renforcer leur avantage
concurrentiel sur le marché des produits a base de plantes. En s’'appuyant sur une solide
~analyse de la demande des consommateurs, nous proposons un produit
technologiquement avancé : les steaks de féveroles peu transformés. Chercheurs,
fournisseurs de matiéres premiéres et développeurs de produits alimentaires font partie -

de cette innovation.

Découvrez nos steaks a la féverole : Une alternative délicieuse,
durable et saine au beoeuf. Pleins de saveur et d'éléments nutritifs,

ils sont parfaits pour les gourmets soucieux de I'environnement.

Segments de clientéle

e Traiteurs

* Restaurants

e Petits supermarchés locaux de produits biologiques
e Grossistes

Circuits de commercialisation
% e Contacts directs
* Réseaux des partenaires
e Salons professionnels

i/ Activités principales

e Usine de transformation
e Recherche de clients
e Campagnes publicitaires ciblées

. Recrutement d-e“c&j )
.. Ressoumes humalnes
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Les revenus proviennent d'abord de la
vente de nos steaks de féveroles peu
transformés a des traiteurs, des
restaurants et des prestataires de
services alimentaires. Nous générons
également des revenus en concédant
des licences sur notre processus de
production et en offrant des services
de conseil en matiere de marketing, de
positionnement des produits et
d'expertise en matiere de qualité
alimentaire.

La structure des colts englobe les codts

variables liés aux ingrédients, |la
combinaison des colts fixes et variables
pour la transformation, les codts

d'emballage, les colts de marketing et de
vente pour l'acquisition de clients et la
génération de revenus, principalement les
colts fixes associés au personnel, les
colts de l'usine couvrant le loyer, les
charges et |'entretien, et les SOURCES DE
REVENUS potentielles par le biais de droits

de licence a d'autres entreprises.
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L'irrigation intelligente offre une solution innovante pour une gestion efficace et durable de .
I'eau dans l'agriculture, I'aménagement paysager et l'industrie. La technologie permet
d'ajuster les programmes d'arrosage en fonction de données en temps reel, ce qui permet .
d'économiser de l'eau et d'optimiser la santé des cultures. Cette technologie s'adresse a
divers clients tels que les agriculteurs, les paysagistes et les installations industrielles, et -
fournit des services allant de [l'installation a I'assistance permanente. Chercheurs, :
développeurs informatiques et agriculteurs participent a cette innovation

Notre valeur principale est un systéme d'irrigation intelligent qui
optimise l'utilisation de I'eau grace aux données météorologiques

et pédologiques. Nous fournissons des controleurs, des capteurs,
I'installation, la surveillance et I'assistance pour une irrigation
efficace et sans effort.

Segments de clientéle

* Installations industrielles
e Agriculteurs
e Coopératives, entreprises d'aménagement paysager et municipalités

Circuits de commercialisation

50 % e Marketing direct aupres des utilisateurs finaux.
* Réseaux des partenaires
e Salons professionnels
i/ Activités principales

* Recherche et développement de nouvelles technologies et logiciels
d'irrigation

* Conception et fabrication d'équipements TIC et de capteurs

* Ventes et marketing pour promouvoir et vendre les produits

essources clés .~
o Gestion des ¢Bntacts
. SUIVI des mte-ra:gfp‘ns'avec les cllents
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Le colt le plus important concerne les

ventes de produits, les licences et les dépenses de personnel pour les ingénieurs
abonnements, les services d'installation - spécialisés. Bien qu'ils soient essentiellement
et de maintenance, les projets de fixes, ces codts correspondent a notre
personnalisation et d'intégration, les engagement continu en faveur des mises a
services de conseil et de formation,.]our des systemes et versions, de |la

Les sources de revenus englobent les|

ainsi que les outils d'analyse des  recherche et du développement et de
données et de reporting. Ce modeéle de I'assistance. Nous répartissons les co0ts
revenus diversifiés garantit la viabilité entre les différents projets, exploitons les
financiére et répond aux divers besoins économies d'echelle, nous concentrons sur

de nos clients. " les marches acce55|bles et maintenons une




Cette innovation concerne une boisson durable créée a partir de sous-produits de
clémentine. Elle est nutritive, évite des déchets alimentaires et soutient les
communautés locales, ce qui en fait un choix unique et précieux pour les
consommateurs et les entreprises. Des chercheurs, des laboratoires alimentaires et
des agriculteurs participent a cette innovation.

Découvrez notre jus de clémentine innovant et durable, élaboré a

partir de sous-produits. Nous sommes respectueux de
I'environnement, nutritifs et axés sur la communauté.

Segments de clientéle

fus

e |nstallations industrielles
* Entreprises alimentaires
e Distributeurs

Circuits de commercialisation

e Marketing direct aupres des utilisateurs finaux

, .
e Réseaux des partenaires
e Salons professionnels
Activités principales
\ N

e Recherche et développement d'une nouvelle boisson a base de sous-
produits de clémentine.

e Recherche sur la propension des consommateurs a boire des sous-
produits de la clémentine.

* Vente et marketing pour la promotion et la vente des produits.

e Services d'installation et d'entretien des équipements.

essources clés .~
F
o Gestion des c'&ntacts
J SUIVI des mte.ra'cg‘ig s avec les cllents :
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Les sources de revenus sont | La structure des colts comprend

diversifiées, Il'essentiel provenant | les dépenses de personnel, de
des ventes de jus a base de sous- fabrication, d'équipement, de

produits de clémentine. Nous : » .
oroposons également un service de marketing, de vente, d'installation,
d'entretien et de recherche et

personnalisation des boissons,
répondant aux préférences uniques développement. Ces ressources
sont gérées efficacement afin de

des consommateurs et élargissant
nos sources de revenus, démontrant B e e (lence ot |a
compétitivité de nos produits.

ainsi notre adaptabilité et notre
engagement envers les demandes du



Tempeh a Ia
féverole

Notre activité de production de tempeh a la féverole s'appuie sur le potentiel de la
féeverole, qui constitue une source de protéines polyvalente et nutritive. Découvrez nos ..
éléments clés, des partenariats aux bénéfices. C'est parti !
Les chercheurs, les laboratoires alimentaires et les agriculteurs font partie de cette
innovation. :

Améliorez votre apport en protéines avec notre exceptionnel
tempeh a la féverole, bourré de nutriments, sans allergénes et

débordant d'une saveur de noix polyvalente pour les
consommateurs soucieux de leur santé et a la recherche
d'innovation et de durabilité.

Segments de clientéle

* Installations industrielles

* Entreprises alimentaires

e Distributeurs

e Restaurants et prestataires de services de restauration

Circuits de commercialisation

. , , X . ,
50 % M,arketlng direct aupres des utilisateurs finaux
* Réseaux des partenaires
e Salons professionnels
Activités principales
\i/

e Recherche et développement d'un nouveau produit.

* Recherche sur la volonté des consommateurs de consommer des
produits a base de plantes.

* Vente et marketing pour promouvoir et vendre les produits

essources clés
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VENUS

L'innovation génére plusieurs sources de
revenus. Tout d'abord, les revenus
proviennent des ventes directes. Une autre
source de revenus provient de services de premieres (féverole), aux
conseil axés sur |'optimisation du processus installations de production et a
de production du tempeh pour nos clients. l'entretien des équipements, a la
Les services de contrbéle de la qualité et de
tests  contribuent aux revenus en

SISTRUCTURE DES COOT
; .

La structure des colts comprend les
dépenses liées aux  matieres

recherche et au développement, a la

' garantissant la cohérence et la sécurité de gestion de la chaine
nos  produits. Enfin, I'expertise  en d'approvisionnement, aux
développement de recettes et produits ressources financiéres, aux
innovants est monétisée via des accords de T T e 3 divers

conseil et de licence, offrant des solutions

y iy ) besoins opérationnels.
personnalisées a nos partenaires. P
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Révolutionnez I'agriculture grace a notre solution numérique : Les capteurs de sol et
la technologie IoT permettent aux agriculteurs de prendre des décisions fondées sur
des données, d'optimiser les ressources et d'augmenter le rendement des cultures.
Explorez le modele d'affaires de FINT qui change la donne. Chercheurs, laboratoires,
ingénieurs TIC et agriculteurs font partie de cette innovation.

Notre solution numérique de pointe optimise I'utilisation des
engrais et le contrdle du pH du sol pour plus d'efficacité et de

durabilité. Les données en temps réel permettent de prendre des
décisions intelligentes, de réduire le gaspillage et d'augmenter la
rentabilité. C'est I'agriculture réimaginée.

Segments de clientéle

* Installations industrielles

e Agriculteurs

e Distributeurs

e Agronomes et consultants en agriculture

fus

Circuits de commercialisation

e Marketing direct aupres des utilisateurs finaux

, ,
e Réseaux de partenaires
e Salons professionnels
Activités principales
\ N

e Recherche, conception et développement de matériel et de logiciels
e Collecte et analyse des données

e Validation de la qualité des données

e Aide a la décision et orientation

e Accessibilité et contréle a distance

* Amélioration continue et adaptabilité
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UCTURE DES,COUTS

La structure des colts comprend les

REVENUS

La solution génere des revenus par
différents canaux. Les ventes de matériel Y > R
impliquent la vente de capteurs de sol et depenses lices a la recherche et au
de composants connexes. Les modéles développement, a la production de
d'abonnement offrent une certaine matériel, au développement de logiciels,
flexibilité avec des abonnements ou des 3 la maintenance des capteurs, a
frais de licence pour l'acces a la solutionN

I'assistance a la clientéle, a |la
distribution, a la gestion des données,
aux mises a jour, aux frais généraux
administratifs, aux efforts de vente et a
la conformité juridique.

numeérique. L'assistance et la maintenance
continue génerent des revenus. Les
services de conseil en transformation
numérique aux acteurs qui cherchent a
adopter ces technologies dans l'agriculture
contribuent au chiffre d'affaires.
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Notre proposition de valeur est triple : I'utilisation des résidus de clémentine réduit les déchets et
augmente la rentabilité ; les composés bioactifs répondent aux besoins des industries axées sur la
santé ; et la production respectueuse de I'environnement s'aligne sur la demande croissante des
consommateurs en matiére de durabilité et de responsabilité sociale.

Les chercheurs, les laboratoires et les industries alimentaires participent a cette innovation.

Dévoiler les trésors cachés des résidus de clémentine : Augmenter
a la fois les bénéfices, les avantages pour la santé et la durabilité.
Rejoignez-nous dans la révolution écologique qui transforme les
déchets en merveilles, distingue votre marque et satisfait les
consommateurs sensibilisés.

Segments de clientéle

e Fabricants de produits alimentaires et de boissons
* Entreprises agricoles et biotechnologiques

Circuits de commercialisation

. , , X . ,
50 % M,arketlng direct aupres des utilisateurs finaux
* Réseaux des partenaires
e Salons professionnels
Activités principales
\i/

* Développement de produits et innovation
e Contrdle et garantie de la qualité

e Service et assistance a la clientele

* Gestion de la chaine d'approvisionnement
* Marketing et communication

essources clés
. Matleres prelﬁleres

b

Soujtlen personn«aIfSe.

aghn A A S

 Eormation et éducation.
¥ Conflance et flahlhte i R o e

ﬂfvmus 'UCTURE DES COUTS
. p—

Les sources de revenus sont diverses, reflétant lag La structure des codts englobe différents éléments qui
valeur que nous offrons a nos clients et® contribuent a la durabilité et au succes de nos opérations.
partenaires dans divers secteurs. Ces sources del Tout d'abord, les colts des matiéres premiéres sont liés a
revenus comprennent les ventes d'ingrédients | |'approvisionnement en sous-produits de clémentine, qui
b'ioactifs.,. les modeles d'abonnement pourf sont essentiels aux processus d'extraction. Les outils
Iapprovmonnement .contlnu, - SSRees technologiques et logiciels facilitent I'analyse des
d'asqstance S mamtengnce, les sglgfcesiac données, le contréle de la qualité et le développement des
conseil pour les pratiques durables, le g

produits. Les efforts de R&D sont fondamentaux pour

développement de produits personnalisés, les : : : . . . .
||cences de propnété |nte||ectue||e et |es services Ilame||0rat|on continue et |'|nnovat|on. La geStlon efﬂcace

& valeur ajoutée tels que les programmes de de notre chaine d'approvisionnement, y compris la
formation et les ressources éducatives. En logistique, le transport et le stockage, entraine des co(ts
diversifiant nos SOURCES DE REVENUS, nous connexes. Les dépenses de marketing et de
créons un modeéle d'entreprise solide et durable = communication sont essentielles & la promotion des
qui peut s'adapter a |'évolution des besoins de'
nos clients et du marché.

| produits et a la sensibilisation. Les efforts d'amélioration
contlnue garantlssent I'amélioration des processus.
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Cette activité de production de falafel a la féverole est congcu pour exploiter le potentiel des feves
et les transformer en une source de protéines polyvalente et nutritive. En explorant les neuf
éléments clés du Business Model Canvas, vous comprendrez comment fonctionne notre entreprise,
depuis les partenariats et les ressources clés jusqu'a la proposition de valeur, les segments de
clientele, les sources de revenus et la structure des codts. Entrons dans les détails.

Les chercheurs, les laboratoires et les industries alimentaires font partie de cette innovation.

Découvrez le pouvoir de la féverole avec nous ! Plongez dans notre

modéle d'entreprise pour découvrir comment nous créons des
falafels a la féverole polyvalents et nutritifs qui changent la
donne.

Segments de clientéle

* Fabricants de produits alimentaires

* Entreprises agricoles et biotechnologiques

e Agriculteurs

* Restaurants et fournisseurs de services de restauration

Circuits de commercialisation

50 % J M,arketlng direct auPres des utilisateurs finaux
* Réseaux de partenaires
e Salons professionnels
Activités principales
\i/

* Développement de produits et innovation
e Contrdle et garantie de la qualité

e Service et assistance a la clientele

* Gestion de la chaine d'approvisionnement
* Marketing et communication

.~ Ressources clés
e Matieres prerﬁ‘leres ; : |
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EVENUS C RE DESCOUTS

Les revenus proviennent de la vente de nos gUne part importante des dépenses est I|ee a l'achat d
falafels de féverole, qui répondent a la demande Bmatieres premiéres (féveroles principalement). Les codt
des fabricants de produit§ a.Iimentaires, des d'entretien des installations de production et de
restaurants et des distributeurs. Nous [, . .

proposons également des kits de démarrage et équipements sont essentiels pour  assurer le
des ensembles d'ingrédients, facilitant la onctionnement continu des installations. Les
production de falafels par d'autres entreprises. = investissements dans les outils technologiques et les
La fourniture de services de conseil axeés sur Blogiciels stimulent les efforts de R&D et maintiennent notre
I'optimisation du processus de production de ®jyantage concurrentiel. Les colts de gestion de la chaine
S iclientsiesEEiER BN ERS Qs d e ‘d'approvisionnement garantissent la circulation efficace des

revenus. Les services d'assurance qualité et L h ; ¢ tielles 3 |
dleT e . P en ressources. Les ressources humaines sont essentielles a la

garantissant la cohérence et la sécurité de nos Production, a la maintenance des équipements et a la
produits. Enfin, notre expertise dans le gestion de ['approvisionnement. Les logiciels de gestion de
développement de recettes et de produits | |a relation client et des base de données client, les canaux
innovants est monétisée par le biais d'accords
de conseil et de licence, offrant des solutions

~de communication et les ressources d'assistance a la
s’v"chentele contnbuent egalement a notre structure des co0ts.
———— o :




