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Minimal ve rarbeitete
Fababohnen-Burger '

Niedrig verarbeitete Fababohnen-Burger bedienen ein bestimmtes
Kundensegment, vor allem Lebensmittelunternehmen, die sich einen
- Wettbewerbsvorteil im Bereich pflanzlicher Produkte verschaffen wollen..
Basierend auf einer fundierten Verbraucheranalyse liefern wir ein technologisch
fortschrittliches Produkt: Minimal verarbeitete Fababohnen-Burger.

Entdecken Sie unsere Fababohnen-Burger: Eine kdstliche,

nachhaltige und gesunde Alternative zu Rindfleisch. Voller
Geschmack und viele Nahrstoffe - perfekt fiir umweltbewusste
Feinschmecker.

Verbrauchersegmente
m e Caterer
(nd |
T e Restaurants
w e Kleine lokale Bio-Laden

GroRhandler

Vermarktungskanale
% * Direktvermarktung
e Vertriebskanadle der Partner
e Fachmessen

i/ Kernaktivitaten

* Lebensmittelverarbeitung
e Kundenakquise
* Gezielte Werbekampagnen
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KOSTENSTRUKTURA.

Die Kostenstruktur umfasst variable
Kosten fur Zutaten, eine Kombination aus
fixen und variablen Kosten fur die
Verarbeitung, Verpackung, die an das

Der Hauptumsatz stammt aus dem
Produktverkauf unserer minimal
verarbeiteten Fababohnen-Burger an
Caterer, Restaurants und

Lebensmitteldienstleister. Wir erzielen Produktionsvolumen und die

weitere Einnahmen durch die Nachhaltigkeitsziele angepasst sind.
Lizenzierung unseres Grundlegende Marketing- und
Produktionsverfahrens und bieten Vertriebskosten fur die Kundenakquise
Beratungsdienstleistungen in den und Umsatzgenerierung, Uberwiegend fixe
Bereichen Marketing, Personalkosten, Mietkosten, Versorgung
Produktpositionierung und v und Instandhaltung sowie potenzielle
Lebensmittelqualitat an. - Einnahmequellen durch Lizenzgeblhren an

rnehmen
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lntelllgentes Be-
wasserungssystem

Das  Geschaftsmodell der intelligenten Bewdasserung bietet ein  effizientes .
Wassermanagement fur Landwirtschaft, Landschaftsgestaltung und Industrie. Es nutzt
Technologie flir Bewasserungsplane auf der Grundlage von Echtzeitdaten, um Wasser zu .
sparen und die Pflanzengesundheit zu verbessern. Das Modell bedient Kunden wie
Landwirte und Industrieunternehmen mit Dienstleistungen von der Installation bis zum
Support, unter Beteiligung von Forschern, IT-Entwicklern und Landwirten. :

Unser Kernprodukt ist ein intelligentes Bewasserungssystem, das
den Wasserverbrauch anhand von Wetter- und Bodendaten

optimiert. Wir bieten Steuerungen, Sensoren, Installation,
Uberwachung und Support fiir eine miihelose und effiziente
Bewdsserung.

Verbrauchersegmente
e Industrielle Einrichtungen
e Landwirte
e Genossenschaften, Landschaftsbauunternehmen und
Gemeinden

Vermarktungskanale

00 % e Direktmarketing an Endverbraucher.
e Kanale der Partner
e Fachmessen

i/ Kernaktivitaten

* Forschung und Entwicklung neuer
Bewadsserungstechnologie und -software

e Entwurf und Herstellung von IKT-Ausridstung und
Sensoren fur die Bewasserung

e Vertrieb und Marketing zur Forderung und zum Verkauf
von Produkten
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Die wichtigsten Kosten sind die
Personalkosten fur Hardware- und
Softwareingenieure. Diese Kosten sind
grol3tenteils fix, stehen aber im Einklang mit

Zu den Einnahmequellen gehdéren der
Verkauf von Produkten, Lizenzen und
Abonnements, Installations- und
Wartungsdienste, Anpassungs- und

Integrationsprojekte, Beratungs- und unserem kontinuierlichen Engagement fur
Schulungsdienste sowie Datenanalyse- "= System-Upgrades, Forschung und
und Berichtswerkzeuge. Dieses Entwicklung, Versionierung und Support. Wir
diversifizierte Einnahmemodell sichert verteilen die Kosten auf verschiedene
die finanzielle Nachhaltigkeit und Projekte, nutzen Gro3envorteile,

erfullt die unterschiedlichen konzentrieren uns auf zugangliche Markte
BedUrfnisse unserer Kunden. und stellen eine kosteneffiziente
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Neues Getrank a s
Clementmen- :

Im Mittelpunkt dieser Innovation steht Clementine Juice, ein nachhaltiges Getrank,
das aus Clementinen-Nebenprodukten hergestellt wird. Es ist umweltfreundlich,
nahrhaft und unterstutzt lokale Gemeinschaften, was es zu einer einzigartigen und
wertvollen Wahl fur Verbraucher und Unternehmen macht.

Forscher, FOOD-Labors und Landwirte sind an dieser Innovation beteiligt

Entdecken Sie unseren innovativen und nachhaltigen

Clementinensaft, der aus Nebenprodukten hergestellt wird. Wir
sind umweltfreundlich, nahrhaft und gemeinschaftsorientiert.

Verbrauchersegmente

* Industrielle Einrichtungen
e Lebensmittelunternehmen
e Einzelhandler

Vermarktungskanale

00 % e Direktmarketing an Endverbraucher.
e Kanale der Partner
e Fachmessen

Kernaktivitaten

e Forschung und Entwicklung eines neuen Getranks aus Clementinen-
Nebenprodukten.

* Verbraucherforschung uber die Bereitschaft, Clementinen-
Nebenprodukte zu trinken.

* Verkauf und Marketing zur Forderung und zum Verkauf der
Produkte.
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Unsere Einnahmequellen sind breit
gefachert, wobei der Verkauf von
Clementinensaft den gro3ten Anteil

ausmacht. Wir bieten auch
kundenspezifische Optionen fur

Spezialgetranke an, die den

besonderen Vorlieben der

Verbraucher entsprechen und unsere
Einnahmequellen erweitern, was
unsere Anpassungsfahigkeit und

unser Engagement fur die

Bedurfnisse des Marktes beweist.

Die Kostenstruktur umfasst
Personal-, Produktions-, Anlagen-,
Marketing-, Vertriebs-,
Installations-, Instandhaltungs-
sowie Forschungs- und
Entwicklungskosten. Diese
Ressourcen werden effizient
verwaltet, um unsere
hervorragenden Produkte und
unsere Wettbewerbsfahlgkelt zu



Faba Bohnen-
Tempeh

Unser Geschaft mit Fava Bean Tempeh nutzt das Potenzial der Fava-Bohne als vielseitige und nahrhafte
Proteinquelle. Entdecken Sie unsere Schlusselfaktoren, von Partnerschaften bis hin zu Gewinnen. Auf
geht's Forscher, FOOD-Labors und Landwirte sind an dieser Innovation beteiligt. =

Erweitern Sie lhr EiweiBangebot mit unserem auBergewdéhnlichen

Fava-Bohnen-Tempeh - reich an Nahrstoffen, allergenfrei und mit
einem nussigen, vielseitigen Geschmack fiir gesundheitsbewusste
Verbraucher, die Innovation und Nachhaltigkeit suchen.

Verbrauchersegmente

e Industrielle Einrichtungen

* Lebensmittelunternehmen

e Einzelhandler

e Restaurants und Lebensmitteldienstleister

Vermarktungskanale

00 % e Direktmarketing an Endverbraucher.
e Kanale der Partner
e Fachmessen
Kernaktivitaten
vivy

e Forschung und Entwicklung eines neuen Erzeugnisses.

* Verbraucherforschung uber die Bereitschaft, pflanzliche Produkte zu
essen.

e Vertrieb und Marketing zur Férderung und zum Verkauf von
Produkten...
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KOMWENSQuELLEN WKOSTENSTRUKTUR

Die Kostenstruktur umfasst
Ausgaben fur Rohstoffe (Fava-
Bohnen), Produktionsanlagen und
Wartung der Ausrustung, Forschung
und Entwicklung,
Lieferkettenmanagement,
Finanzierung, Personal und
verschiedene betriebliche
Anforderungen.

Die Innovation generiert Einnahmen durch
Direktvertrieb, Beratung zur Optimierung
des Tempeh-Produktionsprozesses,
Qualitatssicherungs- und
Testdienstleistungen sowie durch die
, Monetarisierung von Expertise in
Rezepturentwicklung und Produktinnovation
durch Beratungs- und Lizenzvereinbarungen.




D|g1taIIS|erung von
Dlenstlelstungen fur-ﬁden
Einsatz von Diingemitteln
- und Bodenbedarf
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Revolutionieren Sie die Landwirtschaft mit unserer digitalen Losung: Bodensensoren und loT-
Technologie ermdglichen es Landwirten, datenbasierte Entscheidungen zu treffen, Ressourcen zu
optimieren und Ernteertrage zu steigern. Entdecken Sie FINT's bahnbrechendes Geschaftsmodell

An dieser Innovation sind Forscher, Labore, IKT-Ingenieure und Landwirte beteiligt.

Unsere fortschrittliche digitale L6sung optimiert

Dingemitteleinsatz und Boden-pH-Kontrolle, erh6ht Effizienz und
Nachhaltigkeit in der Landwirtschaft, reduziert Verschwendung
und steigert die Rentabilitat.

Verbrauchersegmente

e Industrielle Einrichtungen

* Landwirte

* Einzelhandler

e Agronomen und Pflanzenschutzberater

Vermarktungskanale

00 % e Direktmarketing an Endverbraucher.
e Kanale der Partner
e Fachmessen

Kernaktivitaten

* Forschung, Design und Entwicklung von Hardware und Software,
e Datenerfassung und -analyse,

e Validierung der Datenqualitat

e Entscheidungshilfe und Anleitung

* Fernzugriff und Kontrolle

e Kontinuierliche Verbesserung und Anpassungsfahigkeit.
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FNWQUELLEN SKOSTENSTRUKTUR

Die LOosung generiert Einnahmen durch
den Verkauf von Hardware wie

Bodensensoren, Abonnementmodelle fiir Die Kostenstruktur umfasst Ausgaben
den digitalen Zugang, Support- und fur Forschung und Entwicklung,
Wartungsdienstleistungen sowie Hardwareproduktion,

Beratungsdienstleistungen fur die digitale

Softwareentwicklung, Sensorwartung,
Transformation in der Landwirtschaft. ! & &

Kundensupport, Vertrieb,
Datenmanagement, Updates,
Verwaltungsaufwand,
Vertriebsanstrengungen und
Einhaltung gesetzlicher Vorschriften.




Aufwertungvon
Clementmenrestew
Herstellung von ,
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Unser Wertversprechen ist dreifach: Die nachhaltige Verwertung von Clementinenresten reduziert
die Abfallmenge und steigert die Rentabilitat; die bioaktiven Verbindungen bedienen
gesundheitsorientierte Industrien; und die umweltfreundliche Produktion entspricht der
wachsenden Nachfrage der Verbraucher nach Nachhaltigkeit und sozialer Verantwortung.
Forscher, Laboratorien und die Lebensmittelindustrie sind an dieser Innovation beteiligt

Die verborgenen Schatze der Clementinenreste heben:

Gewinnsteigerung, gesundheitliche Vorteile und Nachhaltigkeit -
alles in einem Paket. Beteiligen Sie sich an der 6kologischen
Revolution, die aus Abfall Wunder macht, lhre Marke aufwertet
und bewusste Verbraucher zufriedenstellt.

Verbrauchersegmente

* Lebensmittel- und Getrankehersteller
* Landwirtschaftliche und biotechnologische Unternehmen

Vermarktungskanale
00 % e Direktmarketing an Endverbraucher.
e Kanale der Partner
e Fachmessen
Kernaktivitaten
iy

e Produktentwicklung und -innovation.
Qualitatssicherung und -kontrolle.
Kundenservice und -betreuung.

* Management der Lieferkette.
Marketing und Kommunikation.
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Unsere Kostenstruktur umfasst Rohstoffkosten fur
Unsere vielfaltigen Einnahmequellen aus dem Clementinen-Nebenprodukte, Ausgaben fr
Verkiutfovnonnelrjr:zzlt(stlvseun Inohriltz;té)ffen, technologische Hilfsmittel und Software zur Datenanalyse
" 2L und Qualitatskontrolle, Forschung und Entwicklung,

Wartungsdienstleistungen, Beratung zu - i ) i
nachhaltigen Praktiken, Produktentwicklung effizientes Lieferkettenmanagement sowie Marketing- und

Lizenzierung und Mehrwertdienstleistungen wie Kommunikationsausgaben. Kontinuierliche
Schulungen spiegeln unseren Kundennutzen Verbesserungsbemuhungen sind ebenfalls kostenrelevant.
wider. Dies diversifiziert unser Geschaftsmodell, I
erhoht die Anpassungsfahigkeit und minimiert
Risiken.
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Fabé b'ean’ falafel

Dieses Geschaftsmodell fur Favabohnen-Falafel wurde entwickelt, um das Potenzial von
Favabohnen zu nutzen und sie in eine vielseitige und nahrhafte Proteinquelle zu verwandeln:
Favabohnen-Falafel. Bei der Erkundung der neun Schlisselelemente des Business Model Canvas
erhalten Sie Einblicke in die Funktionsweise unseres Unternehmens, von wichtigen Partnerschaften
und Ressourcen bis hin zu Wertversprechen, Kundensegmenten, Einnahmestrémen und
Kostenstruktur. Lassen Sie uns ins Detail gehen. Forscher, Labore und die Lebensmittelindustrie
sind an dieser Innovation beteiligt.. . .

ErschlieBen Sie mit uns die Kraft der Favabohne! Tauchen Sie ein
in unser Geschiftsmodell und erfahren Sie, wie wir vielseitiges,
nahrhaftes Favabohnen-Tempeh herstellen, das die Branche
verandert

Verbrauchersegmente

e Lebensmittelhersteller

e Agrar- und Biotechnologieunternehmen

e Landwirte

e Restaurants und Lebensmitteldienstleister

Vermarktungskanale
00 % e Direktmarketing an Endverbraucher.
e Kanale der Partner
e Fachmessen
Kernaktivitaten
iy

e Produktentwicklung und -innovation.
e Qualitatssicherung und -kontrolle.

e Kundenservice und -betreuung.

* Management der Lieferkette.

* Marketing und Kommunikation.
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Unsere Hauptausgaben umfassen die Beschaffung von
Ackerbohnen, die Instandhaltung der Produktionsanlagen,
Investitionen in technologische Hilfsmittel und Software fur

Unsere Einnahmen stammen aus dem Verkauf
von Falafel aus Fava-Bohnen, Starterkits und
Zutatenpaketen fur die Tempeh-Herstellung, aus

Beratungsleistungen zur Optimierung von Forschung und Entwicklung, das Supply Chain Management,
Tempeh-Produktionsprozessen, aus Personalkosten fir Produktion und Supply Chain
Qualitatssicherungs- und Testdienstleistungen Management sowie Kosten fiir Kundendatenbanken, CRM-
S el Monetarmerqu unsgger Software, Kommunikationskandle, Kundensupport und die

Expertise in der Rezepturentwicklung und
Produktinnovation durch Beratungs- und I AlRlyse voniKidentecdback.

Lizenzvereinbarungen.




